Sl scrive con la “a™
Sotto, Renzo
Rosso,

il patron della Diessl
&l primo firmatario
del manifesto defla
“Innovetion Valley™
[si scrive proprio
conla“e" al posto
dedla “a") che verra
presentato a Mew
York in fabbraio

Fenegia
| primo firmatario del manife-
sto ¢ Renzo Rosso, geniale
creatore della Diesel. Seguono

diversi imprenditori, tutti piaz-
zati nell’area nordestina, o me-
glio, in guella che hanno ribat-
tezzato 1" fnnovetion (51, proprio
con lae) Falley.

Creativitd, Innovazione e
Contemporaneita sono le parole
d’ordine di un progetto di piani-
ficazione del territoric nato a
Nﬂrdestmn;:ronto ersharcarea
New York. *I1 16 febbraio sare-
mo all*Istituto [taliano di Cultu-
ra a presentare il nostro manife-
sto”, spiega Cristiano Segan-
freddo: “Innovetion Valley non
& un'associazione, ma una piat-
taforma open source che dichia-
rail Nordest come cuore dell’in-
dustriacreativaglobale.” Elodi-
chiara soprattutto al Nordest,
che per varie incapacita di ordi-

‘me istituzionale “non & mai riu-

scitoa raccontarsi per quello che

&%, né al di fuori, néal di dentro.

“Il Nordest d’Italia & il ferrito-
rio a piti alta densita di innova-
zione e creafivitd per metro qua-
dro al mondo™ proclama il mani-
festo degli imnovarors nordesti-
ni. Dietro di loro c’¢ “una con-
certazione diambito istituziona-
le che ha coinvelto regioni,
provinece, camere di commercio,
e cid permette di dare al progetto
un valore politico. E poi ci sono
g;mndii.m renditori, stakeholder
industriali e culturali, che lavo-
rano insieme”, .

Oltre alla riconosciuta capa-
citd di ordine produttivo, nelle
450 mila imprese che compon-
gonio la “valley” esiste “uma
inusuale e sconosciuta
capacitd di ordine-crea-

tivo e progettuale che
.vogliamo raccontare

I/Nordest portaa New York
lasua “Tnnovetion Valley”

Renzo Rosso e altri imprenditori firmano un manifesto
-di pianificazione territoriale e lo portano afebbraio negli Usa

dalla capitale della creativita:
New York & unodei centri pit vi-
vaci al mondo, crocevia-dello
smistamento di senso del con-
temporaneo. Ci serve sia per
proiettarciin unadinamica inter-
nazionale; sia farci ricono-
scereacasanostra”. ANew York
verra preséntato il manifesto ¢h-
de porta iri ¢alce Je parole di Ros-
so: “Anche se globale, Diesel &
un prodotto creato nella Innove-

tion Va]ley".-

La vetrina statunitense con-
sentird anche di presentare alcu-
ne delle eccellenze imprendito-
riali ed artistiche del Nordest sia
contemporaneo sia tradizignale,
come lamostra “500 anni di Pal-
ladio™, a cura del Cisa — Centro
Internazionale di Studi di Archi-
tettura Andrea Palladio — o la
prossima edizione del Festival
delle Cittda Impresa che si svol-

erd in Veneto, Friuli Venezia

iulia e Trentino dal 2 al 5 apri-
le prossimi.

Sucl]u di New York sara solo
la prima tappa di un tour che si
propone di esportare dei modelli
dicollaborazione
e innovazione

sperimentati nel L'area
ordest, ma che amagglore

aspirano a diven- densita

tare rl:IiI riferimen- craattva

toper’economia

di tutto il Paese, i S

Questo & 1’in- i mondo
tento dichiarato
dai sostenitori del progetto che
interverranno a New York: Gui-
do Beltramini, direttore del Cisa,
Cristiano Seganfreddo, direttore
di Innovetion Valley e Fuori-
biennale, Pier Luigi Sacco, do-
cente di economia della cultura,
Universita luav e Filiberto Zovi-
co, direttore del festival delle
Cittd Impresa e editore della ri-
vista Nordesteuropa.

{Carlo Melina)




