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Anche la mostra su Palladio sbarca nella Grande Mela. Tl Nordest punta a candidarsi come capitale europea della cultura

Eccellenze venete alla conquista degli Usa
Vetrina a New York per Innovetion Valley e Festival delle citta d'Tmpresa

dall’inviata Alessandra Carini

NEW YORK. Se la griglia delle strade che attraversano
Manhattan fosse una rete da pesca vi trovereste «impi-
gliate» pit di cento aziende nordestine e un centinaio tra
artisti, fotografi, designer che provengono dalle tre regio-
ni pitl industrializzate d’Italia: da Caovilla a Marcolin, da
Magis a Fossil, da Venini a Bisazza, da Benetton a Valcu-
cine a Solari per arrivare a ristoranti come Cipriani e ora
i trevigiani Zorzi. Ma se chiedete ad un americano dove
sta il Veneto o il Friuli-Venezia Giulia (non Venezia, ov-
viamente) vi guardera con aria interrogativa, come se gli
aveste chiesto dove sta la luna.

Eppure quella rete immagi-
nariadiaziende, tessuta da in-
novatori, dalla loro capacita
diideare prodottie di venderli
in mezzo mondo, dalla loro
abitudine a trovare nuove
strade per vincere una concor-
renza spietata, ha oggidi fatto
sostituito nellarealta, non nel-
I'immaginario per il quale re-
siste indomita la Little Italy
dei caffé che vendono cannoli
siciliani, I'Ttalia della fabbrica
e del fare. Quella, per capirsi,
che oggi tenta di vincere, con
l'innovazione, una delle crisi
piu difficili della sua storia.

Per presentarla agli ameri-
cani(ma forse anche agli stes-
sinordestini che conoscono le
maglie ma poco questa rete
virtuale, ma non immagina-
ria), a New York, all'Istituto
italiano di cultura, gli uomini
che ’hanno promossa e che
I’hanno battezzata Innovetion
(proprio con la e) Valley, han-
no tenuto una conferenza che
ha illustrato anche la seconda
edizione del Festival delle

citta d'Impresa, la pitt impor-
tante manifestazione cultura-
le dedicata alle citta d’impre-
sa, che si terra in alcuni cen-
tri nordestini. Duecento rela-
tori in 50 eventi e conferenze,
10 mila partecipanti attesi tra
cui 500 studenti di universita
dellavecchiaedellanuovaEu-
ropa, cingue Comuni, tre Re-
gioni, cinque associazioni in-
dustriali coinvolte, il Festival
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siterratrail2eil 5 aprile.
«Quattro giorni — dice Fili-
berto Zovico, direttoredellari-
vista Nordesteuropa chelo ha
promosso — in cui si raccon-
tera la trasformazione di que-
sto tessuto produttivo, cultu-
rale e sociale e nel quale sa-
ranno protagonistigliimpren-
ditori e gli uomini di cultura
che hanno 1nterpretato que-

sto miracolo economico infer-
nazionale». Numeros i politi-

cieglistudiosipresenti(il pro-
gramma completo sitrova sul
sito  www. festivalcittaimpre-
sa.it) ma soprattutto un’idea
quella di attivare il «circuito
vizioso della conoscenza» met-
tendo in relazione i processi
creativi con la dimensione
creativa dell’impresa e la sua
capacita di ideare prodotti in-
tuendo bisogniche sivanno af-
fermando sui mercati globali.
Un’idea e insieme un’ambizio-
ne non da poco: quella di can-
didare quest’area, che € ormai
difatto macroregione, ad esse-
re nel 2019, capitale europea
della cultura.

Gia la cultura, tema messo
in ombra da anni in cui si e di-
scusso solo di fatturati e di
perfomance, storie industriali
miracolose e profitti altrettan-
to eclatanti, ma che hanno an-
cheseppellitouno sviluppo ur-
bano equilibrato spesso deva-
stando un territorio denso di
cultura. Guido Beltramini, di-
rettore del Centro di studiPal-
ladiani, oggi pendola tra Lon-
dra e New York a illustrare la
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mostra su Palladio che dopo
laRoyal Academy arriverane-
gli Stati Uniti, a New York.
«Una delle prime domande
che mi fanno gli stranieri
guando vedono le incantevoli
ville & proprio quella cruciale:
che cosa fate oggi per proteg-
gere questi territori?». Eppu-
re, come spiega a un uditorio
anche un po’ stupito, le ville
Palladiane, eranonon solo un-
’esibizione di patrimoni e di
potenza nobiliare, ma il cen-
tro produttivo di una classe
mercantile veneta che aveva
affidato a queste incantevoli
architetture il compito diesse-
reconlalorobellezza, residen-
ze di prestigio e, diremmo og-
gi, di public relation e centri
produttivi veri e propri, mac-
chine volte alla produzione in
agricoltura e anche ai «rap-
porti politici». Palladio tra-
sformo i bisogni di una classe
produttiva in architettura,
dando inizio a quello sviluppo
nordestino, fatto dimultiterri-
torialita e decentramento
(contrapponendosi a quello
della Lombardia e al Nordove-
st dei grandl proprletarl) che,
attraverso i secoli si & rove-
sciato nel Nordest di oggi.

Se direcupero della cultura
& fatta anche l'identita di un
territorio, oggi, con la crisi
che incombe sulle aziende,
sembra difficile mettersi a di-
scutere di cose cosi sofistica-
te. Ma la sfida e anche rilan-
cio: Renzo Rosso, uno dei fir-
matari del manifesto della In-

novetion Valley, ha celebrato
a ottobre nel mezzo del crac di
Borsa, i trent’anni dell’azien-
da con le file fuori dai negozi
per acquistare i suoi jeans. E
ieri ha aperto a New York la
settimana della moda con me-
gasfilata e concerto di Jova-
notti. E che qualcosa stia cam-
biando nel rapporto impre-
se-cultura comincia a vedersi:
sono 12 industriali a finanzia-
re il centro di studi palladiani
e rendere possibile il viaggio
della mostra del mondo. Sono
decine che promuovono insie-
me alle loro imprese, iniziati-
ve culturali nell’arte moder-
na. Forse non sara Palladio,
ma in un Paese dove per primi
si tagliano gli stanziamenti
culturali e si considera un
optional la programmazione
del territorio, & un inizio.
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