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Finanza locale. La stretta colpisce meta dei capoluoghi

Comuni pronti
alla piazza
controi tagli

Del Negro (Anci): non possiamo accollarci

i problemi nazionali, ora un confronto serio

w Frenano le spese correnti e quelle
per investimenti, mentre i Comuni so-
no strettifral’applicazione del Patto di
stabilitaeiritardinell’applicazione del
federalismo fiscale.

ANord-Est e nettala differenza frai
bilanci di previsione zo10 (non ancora
approvatisoloin due citta, Padovae Vi-
cenza) e le previsioni fatte nel 2009. I
tagli arrivano a sfiorare il 50%, mentre
si riducono le entrate per proventi da
servizierogatie tributi. Le conseguen-
ze si fanno sentire in settori qualiil so-
ciale, I'istruzione, lo sport, la cultura, e

si traducono in un freno agli investi-
menti - ad esempio per opere pubbli-
che, strade, scuole - proprioin un peri-
odo in cui i Municipi potrebbero apri-
re cantieri e dare ossigeno a un’econo-
mia stagnante.

Le associazioni dei Comuni, Anci
Veneto e Friuli-Venezia Giulia non ci
stanno e sipreparano aportareaRoma
le proprie istanze. Fra le richieste, un
criterio pii equo per il calcolo del vin-
colo di stabilita e un maggiore dialogo
conle Regioni e il Governo centrale.

Montemurro > pagine 2-3

DIGITALE TERRESTRE

RETI MULTIMODALI

Per lo switch off

conto da 60 milioni
alle tivi1 trivenete

e Richiedera investimenti per 60 mi-
lioni adeguamento al digitale terrestre
degliimpianti di trasmissione delle emit-
tenti del Nord-Est. Gli editori chiedono
regole certe soprattutto in tema di posi-
zionamento sul telecomando, ritenuto
fondamentale. Nei palinsesti svariate le
scelte delle tivii venete e del Friuli-V. G,,
mentre in Trentino - gia al digitale - lo
-switch offha creato parecchi disagi.
Pittarello » pagine4e5

Distretti del Veneto
punti di riferimento
perlalogistica Ue

w= Venetoinprimafilatraipromotori
del progetto di cooperazione transna-
zionale europeo Sonora. Obiettivo
dell'iniziativa & migliorarel'accessibili-
tadel Nord-Est all’Europa Centrale, ot-
timizzando lalogistica e razionalizzan-
do le infrastrutture viarie e ferroviarie.
Ilbudget & di7milioni. L'esperienzadei
distrettivenetiviene consideratail pun-
to diriferimento e modello da seguire.
Brillo » pagina 9

Da Londra a Venezia. Quattro giovani designer del Royal College hanno lavoratoin
laguna, per tre mesi, insieme ai maestri artigiani del vetro e del merletto. A guidarli
il loro docente, Martino Gamper, icona del design sostenibile (nella foto, a Londra,

su una seduta da lui ideata). I progetti saranno presentati al Fuori Salone di Milano,
duranteil Salone del Mobile, dal 14 al 19 aprile. Sperandio, Sandre > pagine 24 e 25

Mille anni

ma le Regole
ampezzane
restano vitali

uasi mille anni di storia
qulle spalle possono
mbrare un peso trop-
po grande da sopportare. Al-
meno per chivuole affrontare
sfide che il nostro presente
globalizzato ed interconnes-
SO pone come sempre pill
pressanti e invadenti. Ma qui,
dove il profilo del monte Cri-
stallo si staglia imponente su
tuttoilNord-Est, anche unmil-
lennio di storia pud sembrare
davverouna piccolacosa.
ACortinad’AmpezzoIisti-
tuto delle Regole non € un in-
gombrante residuo del passa-
to:eiscrittonel Dnadelle per-
sone, delle famiglie che si tra-
mandanoun sensod’apparte-
nenza ancora molto sentito.
Oggi questo antico istituto
giuridico é ancoravivoe chie-
de di essere, anzi, un modello
di gestione del territorio che
trae la propria efficacia pro-
prio dalle sue solide radici.
«Si tratta di un’istituzione
moltovivaceed attuale, cheri-
spetta i principi antichi della
tradizione adattandoliperoal-
la realta» spiega il professor
Pietro Nervi dell'Universita
di Trento, direttore del Cen-
tro Studi sui Demani e le Pro-
prieta Collettive. Di proprie-
ta collettive ne esistono un
po’intuttaEuropa.
Continua » pagina 7
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 wmmm_[ndispensabile, preparato,
umane, attento: éil profilo y
dellinfermiere tipo risultante da
un’indagine del Collegio Ipasvi del
Trentino presso tremila concittadini.

Pochisanne perd che serve una laurea
e che lambito d’attivita e diversoda
_quello del personale di supparto.
Morale: per attirare nuovi adepli urge
migliorare lappeal. (M.Piz.)

Scopri i vantaggi
su www.fallco.it |

~ NelNord-Est I'incidenza del
fatturato sommerso sul Pil

1,59 miliardinel 2009,

Lavoro sommerso
- :
Nel Nord-Eststime  9,3% Friuﬁ_vjl:,;g
sotto lamediaItalia Bolzano 8 Giulia
Uincidenza

sul Pil nel 2009 ¢

delleregioniésottola 10.7% :

media nazionale (10,3), IS ey o0

conleccezione della Trento 9.7%
provinciadiTrento,dovela Il pesosul Pil Veneto 10 3%
stimadel fatturatosfiora della provincia Incidenza 2

Peso del fatturato
del sommerso

Fallco Fallimenti,
il software per
il curatore fallimentare

fatturatosul Pil  Im Italia

secondo lo studio Uil.

| Fonte: Studio Uil : |

tel. 0444/34.62.11 » e-mail: info@fallco.it
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Arti applicate e cultura del territorio

Luca Nichetto

Nella zona di confine
«Se ti occupi di progettazione, devi anche
sporcarti le mani, conoscere i limiti della materia»

Artista con «blitz» in azienda
«C’¢ bisogno di letture nuove,
oltre le logiche classiche»

Industrial disegnatore puro
«Il Triveneto € una super area:
la mentalita sta cambiando»

Nel segno della trasversalita
«Spaziamo dai progetti d'arte
a grafica e comunicazione»

Il design riscopre il «saper fare»

Imprese del Nord-Est al Salone del mobile di Milano: piti risorse per la ricerca

e ti occupi di design devi
((S anche "sporcarti le mani",

saper fare. Come sifaapro-
gettare una sedia se non conosci a
fondo la materia, le sue potenzialita
eisuoilimiti?». La pensa cosi Massi-
mo Lunardon, classe 1964, che nel
suo laboratorio, nel Vicentino, met-
te in pratica il "fare con le mani"
nellintersezione tra artigianato, ar-
te e industrial design.

Un punto di vista "eterodosso", il
suo,nell'areadoveil "saper fare" arti-
gianale dei maestri vetrai, delle mer-
lettaie e dei falegnami convive con
leccellenza dei manufatti e del «ma-
deinx», rendendol'apporto del proget-
tista peculiare e sempre pittindispen-
sabile per le Pmi. «Il Nord-Est &€ una
super area per il design, perché la di-
mensione delle aziende permette di
essere molto piti flessibili - dice Luca
Nichetto, 34 anni, veneziano, indu-

strial designer "puro" -. Prima si co-
piava tantissimo. Poi le cose hanno
cominciato a cambiare e aziende co-
me Foscarini, Moroso, Magis, LaPal-
ma, e altre, hanno contribuito a far
crescere la cultura del progetto. Qui
sta succedendo quello che & accadu-
toinBrianza: cisono buonissime pro-
vincialita, in senso positivo.

Ma quanto investono le aziende in
design? Tra quelle che saranno inve-
trina al Salone del Mobile di Milano,
dal 14 al 19 aprile, la Arper, sedute e
tavoli, destinaainnovazione e design
il 209 del suo fatturato, arrivato a 29
milioni nel 2009, mentre Foscarini,
nel segmento delle lampade (fattura-
to a 30 milioni) ha addirittura raffor-
zato del 30% la spesa nello sviluppo
prodotti. «Non ¢’ dubbio che questo
siaun luogo interessante, a differen-
zadialtre aree che hanno conosciuto
un’industrializzazione piu antica»,

dice Antonio Riello, 52 anni, artista
dalle "prestazioni occasionali" per
I'industria, come la caffettiera Good-
news chellly presenteraal Fuori Salo-
ne di Milano. «Il Triveneto ¢ un luo-
go dove le aziende - aggiunge Riello
- sono meno legate a schemi. Ed io
credo che in questo momento l'indu-
strial design tradizionale, quello de-
¢li anni 40, sia arrivato al capolinea:
nonéuncasoseil percorso comincia-
to con il Bauhaus trova oggi il suo na-
turale compimento nel prodotto
Ikea. C'¢ bisogno di letture nuove, al
di 12 delle logiche classiche. E qual-
che azienda comincia ad avvalersi di
designerun po’ eterodossi».

1l Nord-Est, dunque, rappresenta
un potenziale "laboratorio" anche
per la ricerca in questo settore? «Le
possibilita sperimentali 0 meno - ri-
sponde Luca Nichetto - dipendono
dalla capacita che avranno in futuro

le Pmi di dialogare traloro».

«Credo che i capannoni industria-
li del Nord-Est siano come i garage
della Silicon Valley - rilancia Cristia-
no Seganfreddo, direttore di Fuori-
biennale e Innov(e)tion Valley-; biso-
gnaripartire dall’artigianalita del ter-
ritorio, cercando di coniugare il sa-
per fare al design. La nostra "Artifi-
cialintelligence" & racchiusanel bino-
mio artigianato-industriay. «Il "fatto-
re Ai" & nell'aria: diverse imprese del
territorio - sostiene Renzo Di Renzo,
direttore artistico della Fondazione
Claudio Buziol - fanno riferimento al
sapere artigianale, che segna la di-
stanza da altri paesi europei».

Un panorama in movimento, quel-
lonordestino, dove, ad esempio, I'art
designer Matteo Cibic collabora con
artigiani interessati alla sperimenta-
zione, mentre Joe Velluto, alias An-
drea Maragno e soci, scommette sul-

la trasversaliti, dal graphic design
all'installazione, e il designer Luca
Bonato faricerca sui metacrilati.

«Le Pmi venete sono sempre pilt
interessate anuovimaterialie proces-
si- spiega Evelina Bazzo, docente di
comunicazione d'impresa allo Tuav
di Venezia e consigliere Adi -. E in
unaregione comeil Veneto, che pro-
duce quasi un terzo dei mobili italia-
ni ormai non esiste azienda che fac-
cia a meno del designer». L'area ha
un ruolo importante anche nella for-
mazione, visto che lo Iuav sforna
ogni anno 120 laureati in graphic e
project design. Invece gli iscritti
all’Adi del Veneto non superano il
centinaio, meno diun decimo del to-
tale nazionale. Anche questo, forse, &
unindice di potenzialita.

Silvia Sperandio
silvia.sperandio@ilsole24ore.com
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Al Fuori Salone i progetti del workshop curato da Gamper alla Fondazione Buziol

Giovani a lezione dai maestri artigiani

alondraaVeneziasul- signerMartino Gamper,39an-
D letraccedeimaestriar- i, altoatesino che da 20 anni
tigiani. Dalla capitale abitaalondradoveinsegnaal

britannica quattro giovanissi-
mi designer del Royal College
sonosbarcatiper tre mesiinla-
guna allo scopo di esplorare le
antichetecniche di maestrive-
trai, merlettai e mosaicisti, tra-
endoispirazione periloro pro-
getti. Ed ora, ilavori realizzati
da Fabien Capello, Merel
Karhof, Lucia Massari e
Bethan Laura Wood, saranno
presentati al Fuori Salone di
Milano dal16 al1g aprile. Que-
sta, insintesi,'esperienza"de-
signerinresidence" promossa
dalla Fondazione Claudio Bu-
ziol di Venezia e curata dal de-

Royal College. Gamper, legato
al concetto di sostenibilitaam-
bientale, lavora nel territorio
diconfine traarte, design e arti-
gianato ed € conosciuto alivel-
lointernazionale peril proget-
to "cento sedie in 100 giorni",
ossia la riconfigurazione di
100sedute direcupero. «Hose-
guito questi giovanial College
-racconta-e orail workshop,
a stretto contatto con gli arti-
gianiveneti, ¢ unanaturale pro-
secuzione dei lavori sulla ma-
nifattura locale fatti nel quar-

tiere di Kensington».Lalogica  Design e sostenibilita.
industriale, spiega Gamper,ve-  Martino Gamper, 39 anni

de una sostanziale dicotomia
tra progettista ed esecutore,
trachihalasapienzaechihale
mani. «Secondo me, invece, &
importante mettere insieme
queste due cose, lavorandoin-
sieme: cosiil designer diventa
artigiano e viceversa».

Ed ecco, tra i lavori, i "co-
riandoli" d’arredo di Bethan
Laura Wood, realizzati con i
delicati merletti diBurano del-
la maestra Lucia Costantini, la
scala colorimetrica di Karhof
ispirata all’acqua lagunare, il
candelabro fluorescente di
Cappello e il layoro sul brand-
VeneziadiLucia Massari.

Si.Spe.
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Da Londra a Venezia. [ b;rtecipan'ci al workshop: da sinistra Bethan
Laura Wood, Lucia Massari, Merel Karhof e Fabien Cappello
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Piu investimenti

destinati ai proge

In Friuli-V.G. le Pmi spendono dall’l/5

1 Friuli Venezia Giulia si presenta

alle nuove sfide del design sem-

pre pili internazionalizzato e con
una vasta gamma di prodotti, idee,
progettisti.

Moltesonole grandiimprese tradi-
zionalmente orientate al design: daIl-
ly a Moroso, da Electrolux a Fantoni,
per citarne solo alcune. Realta produt-
tive che spendono in ricerca e design
cifre consistenti che oscillano da10%
del fatturato annuo per Illy e Moroso
all',5% di Fantoni. «La nostra &
un’azienda fortemente orientata
all'innovazione - spiega Alberto Gor-
tani direttore generale di Moroso
SpA - ed quindi naturale che 'investi-
mento annuo in ricerca, design e pro-
mozione superiiz milioni dieuroy.

11 colosso Electrolux, che ha due
importanti centri di design tra Por-
cia(Pn) e Stoccolma, spende fraR&S
e design circa il 29 del budget arri-
vando alla consistente cifra annua di
200 milioni. «Il design ormai entra in
tuttii campi della proget-
tazione - spiegano dalla
Elettrolux - dall’ergono-
mia alla scelta dei mate-
riali, dall’esteticafino alle
scelte costruttive per faci-
litare lo smaltimento dei
materiali. Sono questifat-
tori decisivi sia sui van-
taggi diretti per il consu-
matore che per I'inciden-
za dei fattori di costo alla
produzioney.

Unsettore dunque sem-

pre pittindiriz-

zato alla ricer-
cadinuovimate-

riali, attento alle
esigenze del frui-
tore, orientato
all’ecosostenibilita

e all'abbattimento dei
costi ma che non si estin-
gue nei centri di ricerca delle -
grandiaziende, anzi.

1l territorio & costellato di Pmi e
di studi professionali di alto livello
che elaborano strategie condivise
con le aziende in un’ottica di inter-
scambio necessario ad un tessuto
produttivo fortemente orientato ai
mercati internazionali.

«Ildesignreinterpretail saper fare
del territorio e genera sviluppo con-
nettendo culture e capacita produtti-
ve che siano in grado di affrontare gli
stimoli della crisi - dichiara Adriana
Cruciatti, presidente del comitato di-
rettivo di AdiFvg-. Stiamo progettan-
do una mappatura di tutte
questerealtache col passa-
redel tempo stanno acqui-
sendo un ruolo sempre
pitfortenell’economiare-
gionale».

Un esempio ¢ la Sarato-
gadiPordenone che siap-
poggia al marchio di desi-
gn Pininfarinaperle sueat-
trezzature medicaliinam-
bito dentistico e che
dall'export (principalmen-
te verso la Russia e il Me-

Catifa 53. La sedia progettata
dal designer Lievore Altherr Molina
rappresenta il prodotto-icona
dell'azienda nordestina Arper

dio Oriente)

ricava circail 75%

dei suoi proventi; o co-

me la gia pit1 volte citata, Vi-

deo Systems che, con la collabora-
zione di Mara Picco dello studio 2bd,
hasviluppatounalineadi macchinari
industrialiperil controllo qualita affi-
dandoil designesterno deimacchina-
ri alla giovane friulana. Altro esem-
pio emblematico & Atena Fvg Srl, so-
cieta difiliera (ben 7 le aziende coin-

- volte) nata per sviluppare, produrre

e commercializzare, dispositivi di il-
luminazione pubblicae privataabas-
S0 consumo energetico con tecnolo-
gia a led il cui design ¢ stato affidato
allo studio Marangone. Mal’attenzio-
ne ai nuovi materiali e all'utilizzo in-
solito di materiali noti & un must di
molte giovani aziende dalle brillanti
performances: unesempione il pro-
getto W-Eye, frutto della collabora-
zione fra il designer milanese Matteo
Ragni e l'imprenditore Doriano Mat-
tellone, che propone montature ultra-

leggere inlegno per occhiali.

Di tutt’altro orizzonte la proposta.

de "Il Cantiere", che sara presente al
FuoriSalonezo10in proprio ein colla-
borazione conaltri marchiconarredi
e strutture di design in cemento
"Ductal" delle pili svariate forme e
suggestioni. EancoraKristalia, azien-
da di Pordenone presente al Salone
del Mobile 2010 con progetti di Luci-
di e Pevere, Italesse che proporra al-
cune realizzazioni del veneziano Lu-
ca Nichetto, Vincente Garcia Jime-
nez, e altri per un panorama carico di
sorprese e idee innovative.

Riccardo Sandre

4 RIPRODUZIONE RISERVATA

Invetrina. Dall'alto: Fontana di Fabien
Cappello; cristalli di sale di Merel
Karhof ottenuti con acqua di laguna;
scaffalide Il Cantiere; asinistra
For you, di Karhof, in vetro soffiato

‘NordExt

wireless operator

NordExt

e l'operatore WISP in grado di offrire il
servizio di trasmissione dati ed accesso
ad Internet con standard di elevato pro-
,ﬁlo qua I1t ativo, per clienti dei segmen-
ti business e”cm*sﬂ?n@r—ﬁme@@a@ww—
aree penalizzate dal divario digitale o
che vogllono migliorare la qualita del-
le pre oni. ottenute dai collegamentl‘ ‘




